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EURONICS gestaltet erfolgreich Zukunft des Fachhandels

EURONICS Deutschland prasentiert in Leipzig Geschéaftszahlen 2017/18: Verbund-
gruppe entwickelt sich in wichtigen Segmenten besser als der Markt und erzielt mit 3,4
Mrd. Euro einen AuRenumsatz auf Vorjahresniveau / Zusammenspiel aus Digitalstrate-
gie, innovativen Ladenkonzepten und Qualifizierungsprogramm sichert langfristigen
Erfolg / 50-jahriges Jubilaum und neues Brand Desigh werden 2019 und 2020 fur wich-
tige Geschaftsimpulse sorgen / Start ins Jubildumsjahr markiert erfolgreichsten Jah-

resbeginn aller Zeiten

Ditzingen/Leipzig, 11. Marz 2019 — Die EURONICS Deutschland eG hat auf ihrem jahrlichen
Kongress in Leipzig, der dieses Jahr den Auftakt zum 50-jahrigen Jubilaum der Verbund-
gruppe markiert, die Umsatzzahlen des Geschaftsjahres 2017/18 vorgestellt. 1.316
EURONICS Mitglieder erwirtschafteten an 1.466 Standorten in einem herausfordernden Mark-
tumfeld einen Auf3enumsatz von 3,4 Mrd. Euro (2016/17: 3,4 Mrd. Euro) und einen Zentralum-
satz von 1,47 Mrd. Euro (2016/17: 1,47 Mrd. Euro). Der reine Online-Umsatz auf dem Markt-
platz euronics.de konnte um 75 Prozent und damit deutlich Gber Planung gesteigert werden.
In wichtigen Warenbereichen wie Premium-TV, Haushaltsgrof3- und -kleingerate oder Core
Wearables schnitt EURONICS sogar deutlich besser ab als der Markt.

Im ersten Quartal des Geschaftsjahres 2018/19 konnte EURONICS einen Umsatzzuwachs
knapp Uber Vorjahresniveau verbuchen. Zudem zeigen die ersten Jubilaumsmaflinahmen Wir-

kung und bescheren der Verbundgruppe 2019 den besten Jahresstart aller Zeiten.

~Wir freuen uns, dass wir das vergangene Geschaftsjahr mit stabilem Ergebnis abschliel3en
konnten und gut in unser Jubilaumsjahr gestartet sind. Es zeigt sich, dass wir mit unserer
Strategie tragfahige und zukunftstrachtige Lésungen fir wichtige Themen wie Digitalisierung,
Margenstabilisierung oder Frequenzsteigerungen entwickeln®, kommentiert Benedict Kober,
Sprecher des Vorstands der EURONICS Deutschland eG, die Geschéaftsentwicklung.

CCR-Strategie und innovative Ladenkonzepte greifen
ZurlUckzufuhren ist die gute Entwicklung vor allem auf das zukunftsfahige Set-Up der Verbund-

gruppe — nicht zuletzt durch die strategische Erweiterung der Geschaftsfiuhrung im Oktober

Pressemitteilung 1



euronics

PRESSEMITTEILUNG

2018. Mit der Implementierung der Cross-Channel-Retail-Strategie (CCR) legte das Unterneh-
men hierfur friihzeitig den Grundstein und profitiert nun von den strategischen Entscheidungen
der Vorjahre. Auch die konsequente Transformation vom Point-of-Sale hin zum Point-of-Emo-
tion durch neue Ladenbaukonzepte hat zur positiven Entwicklung beigetragen, ebenso wie
umfangreiche Qualifizierungs- und Unterstitzungsmafinahmen fir den Handel bei wichtigen
Themen wie Fachkrafte-Recruiting, Weiterbildung oder der Implementierung von Shop-Kon-

zepten.

Wachstum bei Premium-TV, Kiche und Haushaltskleingeraten

In einem insgesamt herausfordernden Marktumfeld konnte EURONICS in wichtigen Waren-
bereichen deutlich besser als der Markt und teilweise mit signifikanten Zuwachsraten ab-
schneiden. Gezielte Aktionen lieRen EURONICS im Bereich Premium-TV bei den Umsatztrei-
bern GroRbild, UHD und smarte Vernetzung tberproportional gut abschneiden. Der Bereich
Telekommunikation erzielte dank hoher Zuwachsraten bei hochwertigen Smartphones und
Wearables ein Plus von acht Prozent. Im Segment Haustechnik GroRRgerate sorgten das Ein-
bausegment und smarte Gebaudetechnik fur einen Abschluss lber Vorjahr. Ungebremst ist
die Nachfrage auch nach hochwertigen Kaffeevollautomaten. Bei Haushaltskleingeraten hob
sich die Verbundgruppe vor allem dank Saugrobotern, Akku-Sticks und Klimageraten mit neun

Prozent Umsatzwachstum positiv vom Gesamtmarkt ab, der um lediglich drei Prozent wuchs.

Impulse in 2019 durch innovative Produkte, Jubilaumsjahr und neues Brand Design

Fur das Geschaftsjahr 2018/2019 erwartet EURONICS neue Impulse, nicht nur durch neue
Technologien und Produkte wie 8K-Smart TVs oder sprachgesteuerte Gerate. Im Jubilaums-
jahr 2019 bietet die Verbundgruppe ihren Kunden zudem zahlreiche besondere Angebote und
Aktionen vor Ort im Handel und auf euronics.de. Einen weiteren Impuls wird das neue Brand

Design geben, das Europas grofite Verbundgruppe ab 2019 Schritt flr Schritt einflhrt.
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Fiur weitere Informationen wenden Sie sich an:

LoeschHundLiepold Kommunikation
Sabina Blomann

Tel.: 089/ 72 01 87 18

E-Mail: EURONICS@Ihlk.de

EURONICS Deutschland eG
Tanja Hilpert

Tel.: 0 7156 /933 1403

E-Mail: presse @EURONICS.de

Uber EURONICS:

OLED-TVs, Smart Wearables, Smart Home und Haushaltsgeréate mit hdchster Energieeffizienz gehéren gleicher-
maRen zum Sortiment der EURONICS Fachhandler wie die konventionellen Produkte der Consumer Electronics.
Die Genossenschaft zahlt in Deutschland rund 1.316 Mitglieder an 1.466 Standorten mit rund 11.000 Mitarbeitern.
Ein umfassendes Dienstleistungsangebot, individuelle Beratung und qualifiziertes Fachpersonal sind die gemein-
samen Kennzeichen der zumeist inhabergefiihrten, mittelstdéndischen Fachgeschéafte und Fachmaérkte. Der zentral
regulierte Umsatz der EURONICS Deutschland eG betrug im Geschéftsjahr 2017/2018 1,47 Milliarden Euro.

Die EURONICS Deutschland eG ist Partner des européischen Einkaufs- und Marketingverbundes EURONICS In-
ternational mit Sitz in Amsterdam. Aktuell ist die Verbundgruppe mit mehr als 8.800 Standorten in Europa aktiv und
erzielte 2017 einen Gesamtumsatz von 19,1 Milliarden Euro. Mehr als 50.000 Mitarbeiter sind in den rund 5.500
Mitgliedsunternehmen in 35 Landern beschaftigt. In Europa ist EURONICS die gréf3te Verbundgruppe der Branche.

www.euronics-deutschland.de
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