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EURONICS zieht erstes Fazit zur Black Season – Auftakt der 

Weihnachtskampagne mit Elton am Cyber Monday  

Die Black Season bei EURONICS findet am Freitag ihren Höhepunkt und leitet 

am Cyber Monday die Adventszeit mit Elton ein 

Ditzingen, 28. November 2025 – Der Black Friday markiert für EURONICS den 

Höhepunkt der diesjährigen Black Season. Nach einem erfolgsversprechenden Auftakt 

und positiven Prognosen für die noch kommenden Tage rechnet die Verbundgruppe 

mit einem Umsatzergebnis etwa auf Vorjahresniveau. Die Nachfrage nach attraktiven 

Angeboten und Top-Produkten bleibt weiterhin hoch und wird sich aller Voraussicht 

nach auch in die anstehende Weihnachtssaison hineinziehen.  

„Die Black Season ist für uns ein strategisch wichtiger Zeitraum, um unseren Kundinnen 

und Kunden die besten Deals des Jahres anzubieten. Die allgemeine 

Konsumzurückhaltung ist zwar auch in diesen Zeiten präsent, dennoch bestätigen die 

bereits vorliegenden Zahlen, dass wir wie gewohnt die Wünsche und Bedürfnisse 

unserer Kundschaft getroffen haben“, erläutert Benedict Kober, Sprecher des 

Vorstands der EURONICS Deutschland eG.  

Die Black Season und das Weihnachtsgeschäft gehen bei EURONICS Hand in Hand. 

Am Cyber Monday fällt der Startschuss für die große Adventskampagne mit 

Testimonial Elton - ein Highlight, das die Marktpräsenz von EURONICS bis 

Weihnachten weiter stärkt.  

Vom 1. bis 24. Dezember präsentiert Entertainer Elton auch dieses Jahr täglich ein 

Highlight-Produkt in kurzen Spots auf euronics.de, sowie auf den relevanten Social-

Media-Kanälen. Verlängert wird der EURONICS Adventskalender in der „MEINE 

EURONICS App“. Zusätzlich öffnet er an ausgewählten Tagen auch auf seinen eigenen 

Social-Media-Kanälen ein Adventskalendertürchen und stellt das Produkt des Tages 

vor.  

„Elton ist eine der bekanntesten Persönlichkeiten im deutschen Fernsehen und damit 

eine starke Besetzung für unsere Kampagne. Schon im vergangenen Jahr hat er uns 
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als Testimonial überzeugt. Mit seiner großen Reichweite und seiner glaubwürdigen Art 

passt er hervorragend zu unserer Marke und eröffnet unseren Mitgliedern zusätzliche 

Chancen, ihre eigene Sichtbarkeit zu erhöhen“, betont Triabadi Schmidt, 

Bereichsleitung Marketing und New Business bei EURONICS. Begleitet wird die Aktion 

durch eine Anzeigenkampagne in den sozialen Netzwerken, aufmerksamkeitsstarkes 

Werbematerial am POS und in den Dezember-Beilagen der Verbundgruppe.  

Neben dem Adventskalender bietet das EURONICS-Adventsmagazin auf über 60 

Seiten zahlreiche Geschenkideen, von exklusiven Highlights renommierter Marken über 

innovative Technikneuheiten bis hin zu bewährten Klassikern. Dank QR-Codes können 

Kundinnen und Kunden direkt zum tagesaktuellen Preis einkaufen. Das Magazin liegt 

bei über 400 EURONICS Mitgliedern kostenlos zum Mitnehmen aus. 

 
 
Für weitere Informationen wenden Sie sich an: 

LHLK Agentur für Kommunikation GmbH 

Eva-Maria Gose-Fehlisch 

Tel.: +49 89 720187 224 

E-Mail: euronics@lhlk.de  

 

EURONICS Deutschland eG 

Tel.: 0 71 56 / 933 1403 

E-Mail: presse@euronics.de  

 

 

Über EURONICS: 

Immer nah am Kunden: Mit persönlicher Beratung und dem besten Service an über 1.200 Standorten und 

mit mehr als 1.000 Mitgliedern in ganz Deutschland. Dafür steht die EURONICS Deutschland eG mit ihrem 

Markenversprechen „Genau richtig“. Durch die breitvernetzte Infrastruktur bietet EURONICS neben dem 

umfangreichen Portfolio an Consumer Electronics und Home Appliances auch Service- und 

Dienstleistungen auf höchstem Niveau – vor Ort im stationären Handel, zu Hause beim Kunden und online 

auf www.euronics.de. 

Ein hohes Maß an Erfahrung und herausragende Beratungskompetenz gehören ebenso zum Markenkern 

wie regionale Verbundenheit, ein innovatives Multichannel-Konzept sowie eine konsequent verfolgte 

Zukunftsstrategie. Im Geschäftsjahr 2023/2024 erwirtschaftete die EURONICS Deutschland eG so einen 

Zentralumsatz von 1,35 Milliarden Euro. EURONICS Deutschland ist Teil des Einkaufs- und 

Marketingverbundes EURONICS International mit Sitz in Amsterdam. Mit mehr als 7.300 Standorten in 

36 Ländern mit insgesamt 55.000 Mitarbeitern erzielte die Verbundgruppe 2024 einen Jahresumsatz 

von 25,3 Milliarden Euro und ist damit die Nummer eins der Branche in Europa. 
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