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EURONICS setzt auf stärkere Datenbasis und erweitert 

Marktransparenz mit NIQ  

Ditzingen / Nürnberg, 09. Dezember 2025 - Die EURONICS Deutschland eG baut ihre 

datengetriebene Zusammenarbeit im eCommerce weiter aus und vertraut dabei auf 

NIQ (NYSE: NIQ), einem führenden Anbieter für Consumer und Market Intelligence, der 

2023 mit der GfK fusioniert ist. Ziel ist es, den Mitgliedern noch präzisere Einblicke in 

digitale Marktbewegungen zu liefern und die Entscheidungsgrundlagen im 

Tagesgeschäft in Richtung Agilität, Personalisierung und datengeschützte 

Optimierung nachhaltig zu stärken. 

Mit dem Online Price Monitoring-Tool von NIQ erhält EURONICS in Echtzeit 

artikelgenaue Informationen aus dem digitalen Marktumfeld. Die Daten werden 

automatisiert erfasst, manuell qualitätsgesichert und zuverlässig den jeweiligen 

Produkten zugeordnet. Das schafft ein hohes Maß an Transparenz und ermöglicht eine 

klare, aktuelle Sicht auf Trends, Wettbewerb und Sortimente. 

NIQ bietet eine breite Palette an Lösungen zur Marktanalyse. Dazu zählen 

datenbasierte Tools, die Unternehmen bei der Bewertung von Nachfrage, Sortiment 

und Wettbewerbsdynamiken unterstützen. Die gewonnenen Erkenntnisse helfen, 

Entwicklungen früh zu erkennen und schneller zu reagieren. 

Durch die Integration der erweiterten Analysefunktionen stärkt EURONICS die 

Datenkompetenz innerhalb der Kooperation. Mitglieder profitieren von fundierten 

Informationen, die ihre individuellen unternehmerischen Entscheidungen unterstützen. 

„Durch die Zusammenarbeit mit NIQ erhalten wir hochwertige, datengestützte 

Einblicke aus dem Einzelhandel und vom Endkundenmarkt. Das eingesetzte Tool liefert 

uns frühzeitig Hinweise auf Marktveränderungen, sodass wir unsere Mitglieder zeitnah 

informieren und sie ihr Online-Angebot passgenau auf die Bedürfnisse unserer 

Kundinnen und Kunden ausrichten können“, erläutert Thorsten Hennig, Leiter Digital 

Customer Journey bei der EURONICS Deutschland eG.  

 

„Gerade jetzt – in der Hochsaison – freuen wir uns besonders, unsere Zusammenarbeit 

mit EURONICS weiter auszubauen“, sagt Oliver Schmitz, Head of Retail DACH bei NIQ. 
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„Datengetriebene Entscheidungen, die wir teils mit künstlicher Intelligenz unterstützen, 

sind heute ein zentraler Erfolgsfaktor im Handel. Unsere Kooperation stellt sicher, dass 

EURONICS verlässliche Markteinblicke erhält, um mit Agilität und Präzision nachhaltig 

weiter zu wachsen.“ 

EURONICS sieht die wachsende Bedeutung datenbasierter Marktbeobachtung im 

Handel. Die Kooperation unterstreicht damit das Ziel, ihren Mitgliedern moderne 

Informationsgrundlagen bereitzustellen und die gemeinsame Wettbewerbsfähigkeit 

langfristig zu stärken. 

 
Für weitere Informationen wenden Sie sich an: 
LHLK Agentur für Kommunikation GmbH 
Eva-Maria Gose-Fehlisch 
Tel.: +49 89 720187 224 
E-Mail: euronics@lhlk.de  
 
EURONICS Deutschland eG 
Tel.: 0 71 56 / 933 1403 
E-Mail: presse@euronics.de  
 
 
Über EURONICS: 
Immer nah am Kunden: Mit persönlicher Beratung und dem besten Service an über 1.200 Standorten und 
mit mehr als 1.000 Mitgliedern in ganz Deutschland. Dafür steht die EURONICS Deutschland eG mit ihrem 
Markenversprechen „Genau richtig“. Durch die breitvernetzte Infrastruktur bietet EURONICS neben dem 
umfangreichen Portfolio an Consumer Electronics und Home Appliances auch Service- und 
Dienstleistungen auf höchstem Niveau – vor Ort im stationären Handel, zu Hause beim Kunden und online 
auf www.euronics.de. 

Ein hohes Maß an Erfahrung und herausragende Beratungskompetenz gehören ebenso zum Markenkern 
wie regionale Verbundenheit, ein innovatives Multichannel-Konzept sowie eine konsequent verfolgte 
Zukunftsstrategie. Im Geschäftsjahr 2023/2024 erwirtschaftete die EURONICS Deutschland eG so einen 
Zentralumsatz von 1,35 Milliarden Euro. EURONICS Deutschland ist Teil des Einkaufs- und 
Marketingverbundes EURONICS International mit Sitz in Amsterdam. Mit mehr als 8.500 Standorten in 
36 Ländern erzielte die Verbundgruppe 2023 einen Jahresumsatz von 23,1 Milliarden Euro und ist damit 
die Nummer eins der Branche in Europa. 

Über NIQ:  
NielsenIQ (NIQ) ist ein weltweit führendes Consumer Intelligence Unternehmen, das ein umfassendes 
Verständnis des Kaufverhaltens von Verbrauchern liefert und neue Wege zum Wachstum aufzeigt. NIQ 
ist in mehr als 90 Ländern tätig und deckt rund 85 Prozent der Weltbevölkerung sowie über 7,2 Billionen 
US-Dollar an globalen Verbraucherausgaben ab. Mit einer ganzheitlichen Betrachtung des 
Einzelhandels und den umfassendsten Einblicken in das Konsumverhalten, die mittels fortgeschrittener 
Analysen über hochmoderne Plattformen geliefert werden, bietet NIQ das Gesamtbild — the Full View . 
Weitere Informationen finden Sie unter niq.com/de   

 


